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INTRODUKTION

Herrljunga kommuns verksamhet och platsen Herrljunga hanteras som tva
separata varumarken.

Herrljunga kommuns varumarke, som illustreras av kommmunlogotypen,
anvander vi fér att kommunicera vart uppdrag, verksamhet, och kommunal
service. Herrljunga kommuns varumarke och logotyp far endast anvandas nar
kommunen ar avsandare.

Herrljungas platsvarumarke anvands for att fa stérre genomslag nar vi
marknadsfér platsen Herrljunga som etableringsort, friluftsort, plats att bo pa
eller att besdka. Herrljungas platsvarumarke far anvandas av alla aktérer oavsett
bransch, nar de vill kommunicera sin tillhdrighet till Herrljungabygden.

De grafiska riktlinjerna ar gemensamma, som fargerna, typsnittet, ikoner och
bildsprak. Denna enhetlighet bidrar till att det ena varumarket férstarker det
andra.
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DE GRAFISKA RIKTLINJERNA

De grafiska riktlinjerna utgér grunden foér
utseendet for Herrljunga kommun och Herrljungas
platsvarumarke pa webben, i nyhetsbrey, i

tryckt material m.m. Det bidrar till en enhetlig

och konsekvent visuell identitet och skapar
igenkannande och énskade positiva associationer
samtidigt som den starker samhorigheten for alla
som bor i kommmunen och bygden.

Genom att vi ar konsekventa nar vi kommmunicerar
far vi ett tydligt uttryck som hjalper oss att nd ut med
vart budskap och uppna vara mal.

De grafiska riktlinjerna bér anvandas med
flexibilitet och gott omdome.
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LOGOTYPER

Kommunens logotyp och versioner
Storlek och frizon
Korrekt och felaktig logotypanvandning
Namnhantering
Samarbete med kommunen

Platsvarumarkets logotyp och versioner
Storlek och frizon
Korrekt och felaktig logotypanvandning
Samarbete med Herrljungabygden

KOMMUNVAPNET ANVANDS | UNDANTAGSFALL

Normalt sett anvander man kommunens logotyp eller q w
platsvarumarkets logotyp for all kommunikation. Men i vissa
undantagsfall, som traditionella och ceremoniella sammanhang,

kan man istallet anvanda kommunvapnet. Kommmunvapnet anvands
fristdende utan text intill. | de fall Herrljunga kommun kommunicerar
med kommunvapnet som avsandare skall inte kommunens grafiska

riktlinjer anvandas.

All anvandning av kommunvapnet ska diskuteras med
kommunikationsenheten.




Herrljunga kommuns grafiska riktlinjer
7/ 40

HERRLIJUNGA KOMMUNS VARUMARKE - LOGOTYP

HERRLJUNGA KOMMUNS LOGOTYP

Herrljunga kommuns varumarke star féor kommunen kommunala verksamheterna ska ha var logotyp
som verksamhet och juridisk person. Det innebar som avsandare. Logotypen och varianterna finns att
att allt som handlar om kommunal service och de ladda ner pa herrljunga.se.

| Herrljunga

VERSIONER

Logotypen finns i tre olika varianter - en liggande, en staende och en symbol.

Nar anvands vilken variant 1) Liggande version

av logotypen? Kommer att anvandas i de allra flesta fall.

En logotyp behoéver vara

flexibel for att kunna 2) Staende version

anvandas i tryckta Kommer att anvandas nar formatet ar stdende och det liggande
applikationer, digitala kanaler formatet blir svart att anvanda.

och fysiska miljoer. Logotypen

ska fungera valdigt smatt 3) Symbol

anda upp till stora skyltar. Vid vissa tillfallen, exempelvis som skylt, kan symbolen behdvas.
LIGGANDE VERSION STAENDE VERSION SYMBOL

| Herrljunga
#5%) kommun

Herrljunga
kommun
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HERRLJUNGA KOMMUNS VARUMARKE - LOGOTYP

STORLEK OCH FRIZON

For att var logotyp ska framsta tydligt &r det fritt utrymme dar den inte stors av text eller andra
viktigt att den ar tillrackligt stor och alltid far ett grafiska element.
FRIZON Logotypen bér vara omgiven av

fritt utrymme for att sakerstalla
dess synlighet. Inga grafiska
element av nagot slag far
invadera denna zon.

Storlek pa frizon
Frizonens storlek varierar
med logotypens egen i
storlek. Utgangspunkten ar e
symbolens matt.

Logotypen ska alltid ha

en frizon pd minst 1/2 av
symbolens hojd pa alla sidor.
Samma regel galler for

den staende varianten av
logotypen.

STORLEK

Minsta tilldtna storlek
For att sakra att logotypen inte blir for liten for att vara

lasbar bér den helst inte aterges i mindre storlek dn de matt som

anges. Se till att logotypen ar val synlig nar den anvands. ) )
Kemios? E:&'#é‘ﬂ‘.?a
Héjden pa symbolen ska helst inte vara mindre 4n 15 mm om médjligt.
Den minsta storleken for symbolen ar 10 mm. Minsta hojd digitalt ar
80 px, om moajligt.
Herrljunga
kommun
2| Herrljunga
2) kommmun
Ko Koo

Herrljunga
kommun

Herrljunga
kommun
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HERRLJUNGA KOMMUNS VARUMARKE - LOGOTYP
KORREKT OCH FELAKTIG LOGOTYPANVANDNING
FELAKTIG LOGOTYPANVANDNING
1 2 1) Ta inte bort nagon del av
. logotypen.
Herrjjunga Herrljyhga
kO mun ko un 2) Anvand inte farg, bara svart
eller vit text.
3) Andra inte typsnitt eller
proportioner pa logotypen.
3 4
. 4) Andra inte storleken pa
rIjunga Herrljdnga symbolen i férhallande till texten.
ommun ¥ korpun
KORREKT LOGOTYPANVANDNING PA OLIKA BAKGRUNDER
2—| Herrljunga »—| Herrljunga
#%%) kommun #%%) kommun

FELAKTIG LOGOTYPANVANDNING PA OLIKA BAKGRUNDER

2| Herrljunga
%% kommun

Placera inte logotypen Placera inte logotypen Placera inte en vit Placera inte en svart
pa en roérig bakgrund. pa en bild som gér delar logotyp pa en bakgrund logotyp pa bakgrunden
av logotypen som ar for ljus. som ar for mork.

svart att se.
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HERRLJUNGA KOMMUNS VARUMARKE - LOGOTYP

NAMNHANTERING

Herrljunga kommuns logotyp ska alltid finnas med
som avsandare. Verksamhetsnamn ges inte egna

logotyper, utan hanteras typografiskt, genom vart
typsnitt Montserrat Bold.

NIVA 1: VARUMARKESNAMN

Vi &r Herrljunga kommun, det ar vart
varumarkesnamn. Nar vi kommunicerar direkt

med invanarna i Herrljunga kommmun har de

sallan nytta av att veta vilken férvaltning som star
bakom kommunikationen. Darféor kommmunicerar

vi Herrljunga kommun som helhet. Detta gor vi
genom att placera var logotyp som tydlig avsandare i
prioriterade ytor, sa som webbsidor eller i nagot av de
fyra hérnen pa en affisch eller en trycksak. Niva 1 &r
obligatorisk.

NIVA 2: VERKSAMHETSNAMN

Ibland har mottagaren behov av att veta vilken
verksamhet i kommunen som kommunicerar. Det
kan vara simhall, bibliotek, skolor etc. D3 lyfter vi
fram verksamhetsnamnet i en prioriterad yta, pa en
webbsida, i ndgot av de fyra hérnen, eller i rubrik.
Kommunen ska aven i dessa fall std med som tydlig
huvudavsandare pa samma kommunikativa niva (se
Niva 1), exempelvis genom placering i ett annat hérn.

Nivé 2 Herrljunga Sportcenter
Niva 3 Simskola
Niva 4 Bildningsfoérvaltningen

Niva 1) Herrljlunga kommun ska alltid finnas med
som avsandare.

Niva 2) Nir mottagaren har behov av att veta vilken
publik verksamhet som kommunicerar kan vi lyfta
fram verksamhetsnamnet pa en prioriterad yta.
Niva 3) Innehall kommuniceras i rubriker och texter.
Niva 4) Tillhérighet (organisatoriska/juridiska namn)
har en nedtonad placering.

NIVA 3: NAMN FOR INNEHALL

| vissa fall finns behov att lyfta fram 6vriga namn

i kommunikationen. Exempelvis ett projekt,
evenemang, erbjudande eller en aktivitet. Innehallet
ar ofta i fokus for vara kommmunikationsaktiviteter.
Vi ska darfér ge innehallet en tydlig placering i
rubriker och texter. Undvik en placering som ger
namnen status som avsandare. Verksamhetsnamn
kan aven i dessa fall std som huvudavsandare och
varumarkesnamn ska alltid framga tydligt.

NIVA 4: ORGANISATORISKA/JURIDISKA NAMN

| vissa sammanhang behéver var organisatoriska
tillhérighet visas for att fortydliga avsandaren.
Vanligtvis handlar det om kontaktuppgifter

som telefonnummer och/eller webbadress, nar
mottagaren bedéms ha behov av denna information.
Informationen ska da ha en nedtonad placering,
exempelvis i nederkant pa affisch eller pa insida/
baksida av broschyr.

Exempel: Exempel:
Varumarkesnamnet Istallet for att placera
(niva ) ar placerat i verksamhetsnamnet

hornet till vanster och
verksamhetsnamn
(niva 2) placerasii
hornet till hoger om
logotypen.

(niva 2) i ett av hérnen
kan man vaélja att pavisa
vilken verksamhet

som kommunicerar i
enhetens rubrik.
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HERRLIJUNGA KOMMUNS VARUMARKE - LOGOTYP

SAMARBETEN MED KOMMUNEN

| de fall Herrljunga kommun ar en del av ett platsen, vill vi synas med kommunens logotyp med
samarbete med en annan avsandare, som inte tillhor ratt avstand och minsta storlek. Inget annat i denna
kommunen och dar huvudsyftet inte ar att profilera manual ar styrande vid dessa tillfallen.

LOGOTYPANVANDNING | SAMARBETE MED OLIKA AKTORER

Herrljunga kommun ar ofta inblandade i
samarbeten.

Som grundregel ska logotypen i forsta hand
anvandas. Herrljunga kommuns logotyp ska ha
samma storlek och utrymme som 6vriga aktoérer.

Endast vid utrymmesbrist kan man skriva ut
aktorernas namn i [6ptext.

UTSEENDE PA HELHETEN VID SAMARBETEN MED OLIKA AKTORER

Herrljunga kommuns grafiska profil anvands
aldrig i kombination med nagon annan profil.
Den som ansvarar féor kommunikationen har
ansvaret for att kommunicera enligt deras
riktlinjer.

Vid samarbeten dar kommunen éar
huvudfinansiar eller agare tillampas Herrljunga
kommuns grafiska profil. Kommunens logotyp
ar alltid avsandare. Ovriga samarbetspartners
presenteras med logotyper om de ar upp till tre
aktorer. Ar det fler skrivs namnen ut i I16ptext.

Samarbeten dar annan aktér ar huvudfinansiar
eller agare, eller da samtliga aktérer deltar pa
samma villkor, tilladmpas huvudavsandarens
profil eller kampanjprofil. Koommunens logotyp
presenteras pa samma villkor som &vriga. Som
logotyp eller i I6ptext.
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HERRLJUNGA PLATSVARUMARKE - LOGOTYP

HERRLJUNGABYGDENS LOGOTYP

Herrljungas platsvarumarke har utvecklats for oavsett bransch som marknadsfér var bygd.
att 6ka genomslaget féor marknadsféringen av Logotypen och varianterna finns att ladda ner pa
Herrljungaomradet. Det far anvandas av alla aktoérer herrljunga.se.

@ Herrljungabygden

VERSIONER

Logotypen finns i tre olika varianter - en vansterstalld, en mittstalld och en symbol.

Nar anvands vilken variant av logotypen? 1) Vénsterstilld version

En logotyp behoéver vara flexibel for att kunna Kan anvandas vid de flesta tillfallen.
anvandas i tryckta applikationer, digitala kanaler

och fysiska miljoer. Logotypen ska fungera valdigt
smatt anda upp till stora skyltar. Eftersomn hamnet
Herrljungabygden ar ett langt ord behdver vi ibland
kunna anvanda andra varianter av logotypen for att
fungera i exempelvis sammanhang dar de ska vara
sma. Flexibilitet och omdéme &r det som far rada vad
galler vilken variant som passar.

2) Mittstalld version
Kan anvandas nar man vill centrera logotypen.

3) Symbol
Vid vissa tillfallen, exempelvis som skylt eller ikon,
kan symbolen som ar en ifylld version behovas.

VANSTERSTALLD VERSION MITTSTALLD VERSION SYMBOL

® \%

@ Herrljungabygden Herrljungabygden \ 2
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STORLEK OCH FRIZON
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For att var logotyp ska framsta tydligt &r det
viktigt att den ar tillrackligt stor och alltid far ett

fritt utrymnme dar den inte stors av text eller andra
grafiska element.

FRIZON

Storlek pa frizon

Frizonens storlek varierar
med logotypens egen
storlek. Utgangspunkten

ar symbolens matt. Detta
galler aven den mittstallda
versionen. Logotypen ska
alltid ha en frizon pa minst
1/2 av symbolens héjd pa alla
sidor. Samma regel galler for
den mittstallda varianten av
logotypen.

Logotypen bér vara omgiven av
fritt utrymme for att sakerstalla
dess synlighet. Inga grafiska
element av nagot slag far
invadera denna zon.

STORLEK

Minsta tilldtna storlek

For att sakra att logotypen inte
blir for liten for att vara lasbar
ska den helst inte atergesii
mindre storlek &n de matt som
anges.

Se alltid till att logotypen ar
tillrackligt stor for att vara val
synlig nar den anvands. Hojden
pa symbolen ska helst inte vara
mindre an 12 mm om majligt.
Den minsta storleken for
symbolen ar 8 mm. Minsta hdojd
digitalt ar 80 px, om mgjligt.

@ Herrljungabygden

@ Herrljungabygden

Herrljungabygden

®

Herrljungabygden
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HERRLJUNGA PLATSVARUMARKE - LOGOTYP

KORREKT OCH FELAKTIG LOGOTYPANVANDNING

FELAKTIG LOGOTYPANVANDNING

1) Ta inte bort symbolen.

1 2
. . 2) Anvand inte farg, bara svart
Herrljupabygden @ HerrljyAgabygden eller vit logotyp.
3) Dela inte upp namnet pa tva
rader.

3 4 4) Andra inte storleken pa
Hefrljunga .
@ gden Herrlj/hgabygden

symbolen.

KORREKT LOGOTYPANVANDNING PA OLIKA BAKGRUNDER

@ Herrljungabygden @ Herrljungabygden

FELAKTIG LOGOTYPANVANDNING PA OLIKA BAKGRUNDER

@ Herrljungabygden

Placera inte logotypen Placera inte logotypen Placera inte en vit Placera inte en svart
pa en rérig bakgrund. pa en bild som gér delar logotyp pa en bakgrund logotyp pa bakgrunden
av logotypen som ar for ljus. som ar for mork.

svart att se.
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HERRLJUNGA PLATSVARUMARKE - LOGOTYP

SAMARBETEN MED HERRLJUNGABYGDEN

| de fall foretag, organisationer och andra aktorer, platsvarumaérkets logotyp med ratt avstand och
som inte tillhér kommunen, vill koppla sig till minsta storlek. Inget annat i denna manual ar
Herrljungas platsvarumarke for att profilera styrande vid dessa tillfallen.

platsen Herrljungabygden kan dessa anvanda

LOGOTYPANVANDNING | SAMARBETE MED OLIKA AKTORER

Herrljunga kommun ar ofta inblandade i
samarbeten.

Herrljunga kommuns logotyp ska ha utrymme
som oOvriga aktorer.

Som grundregel ska logotypen i forsta hand
anvandas. Endast vid utrymmesbrist kan man
skriva ut aktérernas namn i |6ptext.

UTSEENDE PA HELHETEN VID SAMARBETEN MED OLIKA AKTORER

Herrljunga kommuns grafiska profil anvands
aldrig i kombination med nagon annan profil.
Den som ansvarar for kommunikationen har
ansvaret for att kommunicera enligt deras
riktlinjer.

Vid samarbeten dar Herrljungabygden

ar huvudavsandare tillampas Herrljunga
kommuns grafiska profil, vad galler typsnitt
och farger. Herrljungabygdens logotyp ar
alltid avsandare. Ovriga samarbetspartners
presenteras med logotyper om de ar upp
till tre aktorer. Ar det fler skrivs namnen ut i
|6ptext.

Samarbeten dar annan aktoér ar
huvudavsindare, eller da samtliga

aktérer deltar pa samma villkor, tillampas
huvudavsandarens profil eller en gemensam
kampanjprofil. Herrljungabygdens logotyp
presenteras pa samma villkor som évriga,
som logotyp eller i I6ptext.
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TYPOGRAFI

Typsnitt Montserrat
Typografi och texthierarki for tryck och webb
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Typografi spelar en viktig roll for kommunikations
utseende. Herrljunga har ett typsnitt for
tryckproduktion och webb som heter Montserrat.
Det ar viktigt att det anvands konsekvent for att

skapa igenkanning. Typsnittet kan anvandas fritt
med gott typografiskt omdéme. Montserrat ar ett
typsnitt som ar gratis fran Google fonts, dar det kan

laddads ned.

MONTSERRAT

TYPSNITT FOR

TRYCK OCH WEBB: Bold
MONTSERRAT ABCDEFGHIJKthI‘.l(”)
Noenittet & ) PQRSTUVWXYZAADO
ypshittet ar samma for
Herrljunga kommun och -
Herrljungas platsvarumarke. a b c d e f g h ! J k I mn o
Rubriker ska vara svarta om p q rstuvwx y Zaao
bakgrunden ar ljus och vit om
bakgrunden ar mork. Semibold A B C D E F G H I J K L M N O
Vi anvander inte skuggning. p Q R S T U V W X Y Z A A O
Vi anvander inte text i HE
farg forutom ibland for att a b c d e f g h IJ k I mn o
markera delar av en rubrik. 2
Om vianvander text i fargien p q rstuvwx y Zaao
rubrik ar det med noggrant
typografiskt omdéme. Medium A B C D E F G H | J K L M N O
Till héger ser ni nagra varianter A A
av Montserrat. De vi oftast P Q R S TUVWXYZAA O
anvander ar Medium och Bold. a b c d e f g h |_] k I mn o
pgrstuvwxyzaaéoao
Regular ABCDEFGHIJKLMNDO
PQRSTUVWXYZAAO
BACKUP TYPSNITT HE
OM MONTSERRAT abcdefghijklmno
INTE GAR ATT o -
ANVANDA: ARIAL PagrstuvwXxyzaao
Vid vissa tillfallen ]
kommer man inte kunna Hight A B C D E F G H | J K |_ M N O
anvanda Montserrat. o ..
| de fallen ar det okej D Q R S T U \/ W X Y Z A A O
att anvanda Arial som ..
reservtypsnitt. abcdef g hoi ] K1 mno
P grstuvwXxyzaao
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TYPOGRAFI OCH TEXTHIERARKI FOR TRYCK

Typografisk hierarki gér sa att de viktigaste orden |attare att ta till sig innehallet. Har &r nagra av de
visas med storst effekt sa att anvandare kan skanna storlekarna vi brukar anvanda nar vi utgar fran ett
text efter nyckelinformation. Typografisk hierarki A4. Storlekarna i de gra omradena ar de vanligaste.
skapar skillnad mellan olika innehall och gér det Storlekarna ar storre ju storre format man jobbar med.
BRODTEXT, BILDTEXT Bidtexter - Litentext

OCH RUBRIK OVANFOR liten text Montserrat Medium

BRODTEXT

Teckenstorlek 8 pt / Radavstand 1 rader

Brodtext Normal text

Montserrat Medium
Teckenstorlek 10 pt / Radavstand 1 rader

Rubrik MELLANRUBRIK
ovanfor
Brodtext Montserrat Bold - Kan dven vara versaler

Teckenstorlek 10 pt / Radavstdnd 1 rader

INTRODUKTION Ingress Introduktion

Montserrat Medium
Teckenstorlek 12 pt / Radavstand 1 rader

Underrubrik Rubrik

Montserrat Bold - Kan aven vara versaler
Teckenstorlek 16 pt / Radavstand 1rader

EXEMPEL PA
RUBRIKSTORLEKAR

°
i Rubrik
liten u rl
Montserrat Bold - Kan aven vara versaler
Teckenstorlek 24 pt / Radavstand 1rader

Rubrik °

mellan u rl
Montserrat Bold - Kan aven vara versaler
Teckenstorlek 32 pt / Radavstand 1 rader

Rubrik

“ Rubrik

Montserrat Bold - Kan aven vara versaler
Teckenstorlek 48 pt / Radavstand 1rader
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TYPOGRAFI OCH TEXTHIERARKI FOR WEBB

Har ar nagra av de storlekarna vi brukar anvanda narvi  Detta ar endast férslag och kan dndras beroende pa
jobbar p& webben. Aven har ar det viktigt med att vara  vad som passar.
konsekventa och att ha en tydlig typografisk hierarki.

BRODTEXT, LITEN TEXT Liten Text Liten text

Montserrat Medium
Teckenstorlek: 1,4 rem / Radavstand: 140%

Brodtext Brodtext

Montserrat Medium
color: #4d4d4d
Teckenstorlek: 1,6 rem / Radavstand: 160%

INTRODUKTION Ingress Ingress

Montserrat Medium
color: #4d4d4d
Teckenstorlek: 2,2 rem / Radavstand: 140%

H3 .
EXEMPEL PA Rubrik
RUBRIKSTORLEKAR

Montserrat Bold
color: #252930
Teckenstorlek: 1,9 rem / Radavstand: 140%

H2 Rubrik

Montserrat Bold
color: #252930
Teckenstorlek: 2,4 rem / Radavstand: 140%

I Rubrik

Montserrat Bold
color: #252930
Teckenstorlek: 3,6 rem / Radavstand: 140%
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FARGER

Fargerna och fargkoder
Exempel pa fargkombinationer
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FARGERNA OCH FARGKODER
FOR TRYCK OCH WEBB
Farg spelar en viktig roll i Herrljungas det sammanhangande utseendet fér Herrljungas
varumarkesidentitet. Fargerna nedan ar varumarkesidentitet. Detta ar gemensamt for
rekommendationer for tryck och webb. Konsekvent Herrljunga kommmun och Herrljungas platsvarumarke.

anvandning av dessa farger kommer att bidra till

BAKGRUNDSFARGER BAKGRUNDSFARG MORK
CMYK : COMOYOKS85

Forklaring: RGB : R57 G57 B57

Herrljunga har tva bakgrundsfarger HEX : #393939

som kan kombineras med de

andra fargerna. Tillsammans blir

dessa farger en igenkannbar

identifierare for Herrljunga.

Anvandande:

Anvand bakgrundsfargerna

som den dominerande

bakgrundsfargen i kombination

med fantastiska bilder for alla .

interna och externa visuella BAKGRUNDSFARG LJUS

presentationer av Herrljunga. CMYK : COMOYOKIl4
RGB :  R226 G226 B226
HEX : He2e2e2

FARG FOR UPPMANINGSFARG:
CALL-TO-ACTION “HIMMEL"

RGB . R2G180 B183
Anviandande: HEX . #02b4b7
Herrljunga kommun har en
farg som ska anvandas som
“uppmaningsfarg” pa knappar pa
webb och i e-post. Overanvand
inte den fargen. Anvand vit
text pa uppmaningsfargen.
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FARGER OCH FARGKODER

Anviandande: Fargskalan: Tillgénglighet:

Anvands framst som Fargskalan ar inspirerad av naturen, Det ar viktigt att de farger du
bakgrunder, informationsrutor allt som har med vaxtkraft att gora. anvander har en bra kontrast till
och grafiska objekt. Darav har vi dopt fargerna. bakgrunden.

SAD GRONSKA

CMYK . CO M31Y97 KO CMYK . C70 MO Y56 KO
RGB . R251G199 B2 RGB . R68 G180 B141
HEX . #fbc702 HEX . #44b48d
HOST VATTEN

CMYK . COM57Y70 KO CMYK . CI0O0MOY5K72
RGB . R245 G135 B79 RGB . RO G74 B100
HEX . #f5874f HEX . #004a64

BAR HIMMEL

CMYK . COM79Y63 KO CMYK . C72MO0Y33KO
RGB . R233 Ge66 B79 RGB . R2 G180 B183
HEX 1 #e9424f HEX : #02b4b7
SOLNEDGANG JORD

CMYK . C24 M77 Y0 KO CMYK . C28 M43Y45 K13
RGB . R171G85 Bl146 RGB . R162 G136 B119
HEX : #ab5592 HEX : #a28877
BERG KOL

CMYK . CO MOYO K47 CMYK . CO MOYOKS85
RGB :  R154 G154 B154 RGB . R57 G57 B57
HEX : #9a9a9a HEX : #393939

Bredare fargskala:

For att bredda fargpaletten ytterligare kan var och en av kommunens
profilfarger anvandas i tre olika toningar; 30%, 60% och 100%.
Undantaget ar kartor och illustrationer dar du kan anvanda fler toner av
samma farg, om det 6kar tydligheten.
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EXEMPEL PA FARGKOMBINATIONER

Planera

Folja upp Aterbruk

Energiatervinning

IPSUM LORUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Etiam sollicitudin enim nibh,
in convallis nisl euismod id. Nam commodo justo diam, eu luctus magna rhoncus sit amet.

ALDER 26
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ILLUSTRATIONER

lllustrationer, infografik, grafer och diagram
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ILLUSTRATIONER, INFOGRAFIK,
Illustrationer kan fortydliga Farger: | sa stor utstrackning Ikoner: Anvand garna enkla och
och férenkla budskap. De som det gar anvands Herrljunga tydliga ikoner.
kan anvandas for att forklara kommuns farger. | vissa
nyttan med ett projekt, for att illustrationer kan man behoéva Detta ar gemensamt for Herrljunga
presentera ett komplicerat amne anvanda andra och/eller fler kommun och Herrljungas
eller for att visa statistik. farger. platsvarumarke.

EXEMPEL PA ILLUSTRATIONER

. Lorem ipsum dolor 65
sit 28%
N -
Sed quam sapien © o
q pien, S = )
consequat non lectus
. 41% 26
. Curabitur vitae vulput 13
19%
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. Pen, consequat 7% 2017 2018 2019 2020 2021
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Malorienterade

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis
condimentum magna ornare.
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis
condimentum magna ornare.
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FOTON

Stamningsbilder pa manniskor
Aktivitetsbilder

Miljobilder

En blandning av bilder



FOTON AR EN VIKTIG DEL
| VAR KOMMUNIKATION
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Foton &r ett effektivt satt att fanga intresse eller
skapa en kansla i kommunikationen. Med foton kan
vi na fram till kommunens manga malgrupper med
vad kommunen goér och varfor. | forsta hand valjer
vi kommunens medarbetare, invanare och naturliga
miljoer, for att skapa trovardighet och igenkanning.
Men ibland kan vi behoéva forstarka ett budskap
genom bildbyrabilder.

Bildbank

Herrljunga kommun har en bildbank med
tillgangligt bildmaterial som kan anvandas i
kommunikationssyfte.

Upphovsritt

Nar vi anvander bilder och ar det viktigt att vi vet vem
som har upphovsratten till den aktuella bilden och
hur vi far anvanda den.

Tonalitet i bilderna

Ménniskorna pa bilderna far garna vara aktiva,
arbeta eller géra nagot tillsammans. Personerna

pa bilderna ska férmedla mangfald, gemenskap,
intresse och aktivitet. Kon och etnicitet bor vara lika
representerade i sa stor utstrackning som majligt.

Bilder utan ram

Normalt anvander vi inte ramar pa bilderna. Och
kanterna pa fotot ar aldrig suddiga eller férvrangda
pa nagot satt.

Sa har anvander du texter i ett foto:

Forsok att ha bra marginaler till objektet och till
kanterna och gor texten synlig utan skuggning av
text. Alla bilder gar inte att I1dgga text pa. Anvand i sa
fall en fargad platta dar du lagger texten.

Detta ar gemensamt for Herrljunga kommun och
Herrljungas platsvarumarke.
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STAMNINGSBILDER PA MANNISKOR

Anvand garna glada manniskor som har det bra och av dessa bilder kan hittas pa bildbyra om du inte
ar ndjda. Invanare och bestkare som ar glada. Manga hittar lokala bilder fran Herrljunga.
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AKTIVITETSBILDER

Anvand garna bilder pa manniskor som gér nagon harligt vader sa det blir klara farger. Vissa kan hittas
aktivitet i vardagen. Garna pa sommaren och med pa bildbyra men forsdk alltid att hitta lokala bilder.
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MILJOBILDER

Anvand garna stamningsfulla bilder pa platser och vader sa det blir klara farger. Vissa kan hittas pa
natur. Inzoomat och utzoomat. Garna med harligt bildbyra men férsok alltid att hitta lokala bilder.
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BLANDNINGEN AV BILDER GER HELHETEN

Anvand garna en kombination av manniskor, Kombinationen av olika bilder skapar en historia och
miljébilder och aktivitetsbilder for att beskriva ndgot.  ett sammanhang.
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EXEMPEL

Annonser och skyltar
Profilering
Digital kommunikation
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EXEMPEL PA ANNONSER OCH SKYLTAR
For att kommunicera till vara invanare anvander vi Nedan ar nagra exempel pa annonser och skyltar och
ofta annonser, affischer och broshyrer som tryckt hur de kan se ut generellt.
material.

f(.?r I-!ér kan.du
barnfamiljer lamna ditt

avfall

[ o
I H e r r J u n g a Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Quisque

ut tristique metus, vitae blandit elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque ut tristique Fusce molestie hendrerit pretium.

metus, vitae blandit elit. Fusce molestie hendrerit pretium. Nunc ornare
convallis rutrum. Proin luctus eros orci, sit amet ullamcorper ante blandit in. ’

! u N © Las mer p4 www.herrljunga.se
Morbi molestie ante ac consequat euismod. Aliquam erat volutpat. Phasellus
et neque non tellus dictum viverra id a nibh. Phasellus justo lacus, hendrerit
at laoreet eget, sodales in nisi.

Nunc ornare convallis rutrum.

Las mer p& www.herrljunga.se

errljlunga
kommun

Exempel pa information fran kommunen Exempel pa information fran kommunen
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EXEMPEL PA RAPPORT OCH ANNONS

FEM SKAL FOR FORETAG ATT V.
HERRLIUNGA KOMMUN

@ HJALPSAM KOMMUN
Herrljunga pa andra plats i Sverige med ett NKI-index
(n&jd-kund-index) pa 90 i kategorin bygglov

ATT DRIVA FORETAG | HERRLJUNGA

PLATS: KNUTPUNKT NARA DET MESTA

Herrljunga &r en knutpunkt for tagtrafik och det ar litt att
pendla vart man vill.

VACKERT OCH NARA NATUREN

Utvald till en av Sveriges vackraste kommuner kan vi vara
stolta och néjda.

DEN LILLA BYGDEN MED DE STORA FORDELARNA
I en liten bygd kanner sig manga trygga och glada och
dessutom har vi XXX.

Herrljunga kommun ar en kommun som andas entreprendrskap.
Kommunen har manga féretag och féretagsamma invanare med allt
frdn sma enmansféretag till stora internationella bolag. Féretagandet

branscherna ar representerade med 2 129 registrerade foretag.

Herrljunga kommun med omnejd har en stark historia praglad av lang
tradition inom tillverkningsindustrin. Med ratt kompetens, utbildning
och erfarenhet finns det alltid ett behov att ticka savéal inom privata
som offentliga sektorn. For att utveckla och sakra kompetensbehovet
i framtiden samarbetar kommunens gymnasieskola Kunskapskallan
med olika lokala féretag.

BILLIGT ATT BO OCH VERKA
Vi har fordelen att vi ligger en bit fran "smeten” och
dérmed sjunker hyror och manga andra dyra kostnader.

finns bade inom tjanstesektorn och tillverkningsindustrin och de flesta @

Herrljunga kommun - Box 201, 524 23 Herrljunga - 0513-170 00 I'
herrljunga.kommun@herrljunga.se - www.herrljunga.se ‘}—. Herrjunga
g%%) kommun
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EXEMPEL PA SKYLTAR

Kulturskolan sz Skoghalla @&

idrottsplats

Kulturskolan {jteriune

Exempel pa skyltar
Namnet pa fargerna i exempel ovan ar "Bakgrundsfarg ljus”, "Kol” och "Vatten”.
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EXEMPEL PA PROFILERING OCH MASSMATERIAL

Generellt kring hur bilar flaggor, klader, massmaterial, rollups kan se ut.

massmaterial t-shirts bilar

rollups flaggor
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EXEMPEL PA DIGITAL KOMMUNIKATION

Genom sociala medier kan du kommunicera Byt omslagsbilder med arstider eller evenemang.
och ha en dialog med invanare, bestkare och féretag.

Sociala medier - exempel Facebook Sociala medier - exempel Linkedin

Profilbild

I vara profilbilder ska symbolen finnas med
som en tydlig avsandare. Du kan valja fritt
vilken av vara profilfarger som du vill ha som
bakgrundsfarg.

Omslagsbild

Pa manga sociala medier kan du ha en
omslagsbild. Omslaget ska signalera vilken
verksamhet som star bakom kontot. Arbetar
du med en kampanj som har ett eget uttryck
inom kommunens profil kan du anvanda den
som omslagsbild. Se exempel till hdéger.

Anhbrigstdd Herrljunga

‘ Herrljunga bibliotek & kulturhus
psum lorum

Inlagg
Har ar nagra exempel pa
hur kommunens grafiska )

. S Kom med ut i
profil kan hanteras i bilder naturen pa lérdag!
pa sociala medier. Genom
att skapa innehall som
sticker ut fangar du lattare
din malgrupps intresse, Corem e oo it o, ka3 u: bézjal Pé(gyr:nasiet?

. . . consectetur adipiscing elit. Aenean orem ipsum dolor sit amet,
vilket i sin tur ska par mer e T e oy f;’f;;ﬁ‘jﬁ?;i‘i‘l‘fﬁc‘?ﬁ‘i'{;ﬁ;:ﬁf"
engagemang.

Ny simskolan fér de yngre
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EXEMPEL FOR HERRLIJUNGABYGDEN

Man behéver inte ga vilse for att forlora
sig i var natur. Vilkommen.

Man behéver inte ga vilse

for att forlora sig i var natur.
Valkommen. ariatar fo on skt byge. Hir har du minga malignater

rolig fritid och gillar du naturen finns sammanlagt 13 mil med
vandringsleder/motionsspar genom skog, &ngar och genom
gammalt kulturlandskap.

Herrljunga verkar for att lyfta fram ménskliga réttigheter och

Herrljungabygden

wwwherrljungabygden.se

En aktiv bygd En aktiv bygd med
med vaxtkraft vaxtkraft

Herrljunga verkar for att lyfta fram manskliga rattigheter och

arbetar fér en aktiv bygd. Har har du manga méjligheter till Herrljunga verkar fér att lyfta fram manskliga rattigheter och

rolig fritid och gillar du naturen finns sammanlagt 13 mil med arbetar for en aktiv bygd. Har har du manga majligheter till

vandringsleder/motionsspar genom skog, dngar och genom P e " K

ek LR R rolig fritid och gillar du naturen finns sammanlagt 13 mil med
i vandringsleder/motionsspar genom skog, &ngar och genom

gammalt kulturlandskap.

errljunga. leva-i-herrljunga

s ee @ Herrljungabygden
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EXEMPEL FOR HERRLIJUNGABYGDEN

Har ar lite exempel pa budskap som skulle kunna

Alla exempel som finns for Herrljunga kommun galler
galla for Herrljungabygden.

aven grafiskt for Herrljungabygden.

Lediga lokaler i centrum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Aenean
feugiat dui a est tincidunt aliquet.

@ Herrljungabygden

Upplevelsepaket

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Aenean
feugiat dui a est tincidunt aliquet.

@ Herrljungabygden

Pendla till Herrljunga

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Aenean
feugiat dui a est tincidunt aliquet.

@ Herrljungabygden

Familjebygden Herrljunga

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Aenean
feugiat dui a est tincidunt aliquet.

@ Herrljungabygden

Bygg ditt eget drémboende!

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Aenean
feugiat dui a est tincidunt aliquet.

@ Herrljungabygden

Vandra vid Orraholmen
Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit. Aenean
feugiat dui a est tincidunt aliquet.

@ Herrljungabygden
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Herrljunga
kommun

KONTAKTA HERRLJUNGA KOMMUN

Address Telefon Online

Box 201 Telefon: 0513-170 00 Email: herrljunga.kommun@herrljunga.se
524 23 Herrljunga Webbplats: www.herrljunga.se
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